rebrandingu marki Tatrzanskiego Parku
ego (TPN) ma na celu usprawni¢ komuni-
edzy TPN, a turystami odwiedzajacymi
hezasowy nieczytelny system informa-
.mai'o uzyteczny dla turysty, co przekla-
lko na utrudnienia komunikacyjne
iu si¢ po parku, ale stanowilo takze
lla unikalnej przyrody Tatr.

towar do zaprezentowania nowego
marki przygotowana zostala strategia
wizualnej, ktorej zalozenia opieraja sie
i, jak otwartos¢ i Swiezos¢. Dalszym
- przygotowanie jednolitego systemu
zualnej marki TPN. Logo ksztattem
wny symbol parku, ale zmodyfiko-

Bries

FOR POLAND

—

Z milosci do gér

wano i unowoczesniono ksztalt kozic
cej sie w logo. Kolorystyka systemu
do koloréw, ktére mozna z latwog

Y POjawiaja-
odwotuje sie
cig odnalezé
na terenie parku, czyli btekitu wody i zieleni lasu,

Trwaja ostatnie prace projektowe nad system komu-
nikacji wizualnej TPN, w sklad ktérego wejda:
projekty wszystkich materiatéw korporacyjnych,
materialy informacyjne, tablice kierunkowe, odziez
pracownikéw, pojazdy, a takze layout nowej strony
internetowej parku. Nowy system identyfikacii
Wwizualnej ma zapobiega¢ takim incydentom, jak
nieodpowiedzialne zachowanie turystéw na tere-
nie parku.
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